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1. Zusammenfassung

Dynamo Sempachersee — das grosste Volksfest der Region — fand an insgesamt 12 Standorten rund
um den Sempachersee statt und lockte vom Donnerstag, 5. bis Sonntag, 8. September 2019 viele Be-
sucher an den Sempachersee. Total wurden an allen Standorten und wahrend den vier Tagen gut
38'000 Besuche gezahlt.

Dynamo Sempachersee wird als erfolgreicher Anlass mit viel Wirkung in der Region beurteilt. Es
konnte ein Stolz auf die grosse Leistung der Region und auf die Region selbst ausgelost werden. Zu-
dem prasentierte sich die Region Sempachersee als starke und innovative Region — auch Uber die
Grenzen der Region hinaus. Damit und durch das gemeinsame Schaffen rund um den Sempachersee
ist die Region naher zusammengeriickt. Es sind neue Kontakt rund um den See entstanden und be-
stehende Kontakte gefestigt worden. Diese Kontakte dienen der Region nachhaltig und kénnen bei
einer Wiederholung oder in dhnlichen Projekten kiinftig dienen. Das Grundkonzept von Dynamo
Sempachersee mit den verschiedenen Standorten rund um den Sempachersee funktionierte und un-
terstitzte vermehrt das Gemeinschaftsgefiihl der Region zu starken.

Besonders positiv wurden die Berufsinseln, die Integration des 6ffentlichen Verkehrs in das Dynamo-
Ticket und die Umsetzung des Shuttlebusses rund um den Sempachersee bewertet. Zudem wurde
die Vielseitigkeit und die Innovation bei der Inhaltsdarstellung an den einzelnen Standorten gelobt.
Bei einer Wiederholung von Dynamo sollte eine Konzentration auf weniger Standorte in gleicher
oder besserer Qualitat erfolgen. Die Integration von Zusatzangeboten, wie dem «Entdeckerpass»,
dem «Spiel ohne Grenzen» und der «Mobilitat erleben», sollte kritisch geprift werden.

Die aufgrund Dynamo Sempachersee eingesetzten Finanzmittel, welche mehrheitlich in der Region
ausgegeben wurden, sind aus wirtschaftlicher Sicht klar positiv zu bewerten. Ohne Dynamo Sempa-
chersee ware ein Grossteil dieser Mittel wohl nicht ausgelost worden.

Folgende Fakten und Zahlen widerspiegeln Dynamo Sempachersee in Kirze:
e Dynamo Sempachersee bringt die Region naher zusammen
e 38'000 Besuche wahrend vier Tagen
e 53'700 Stunden Personalaufwand
e 13'000 Besucher nutzen den Dynamo-Shuttle
e 10'000 Euro-Paletten wurden kreativ verbaut und nachhaltig zuriickgefihrt
e CHF 5 Mio. Wertschopfung in der Region
e Positives Resultat dank viel Ehrenamtlichkeit
e 180 Fahrten mit dem Dynamo-Shuttle rund um den Sempachersee
e 12 Fest- und Erlebnisplatze an total 10 Standorten

e 4 bis 6 Jahre bis zur Zweitauflage ist sinnvoll

Zusammenfassend darf festgehalten werden, dass sich der grosse Aufwand der diversen Gremien —
vom Vereinsvorstand bis zu den lokalen Organisationskomitees — gelohnt hat.




2. Einleitung

Rund viereinhalb Jahre dauerte es von der Idee bis zur Durchfiihrung von Dynamo Sempachersee.
Aus der Expo wurde Dynamo, die geografische Grundidee blieb — eine Vernetzung der Region rund
um den Sempachersee von Gewerbe, Vereinen und Bevolkerung.

Die Quelle von Dynamo Sempachersee geht auf Anfang 2015 zuriick. Damals war es Beat Lichtstei-
ner, Geschaftsfiihrer des regionalen Entwicklungstragers Sursee-Mittelland (RET), der nach dem Gas-
tival auf dem Vierwaldstattersee die Idee fiir die Region Sempachersee aufgenommen hatte. Als geis-
tige Vater von Dynamo kénnen die beiden ehemaligen Prasidenten des Gewerbevereins Oberer Sem-
pachersee, Markus Aregger und Max Krummenacher, bezeichnet werden.

Bereits im Marz 2015 wurde innerhalb einer Projektgruppe liber erste Inputs und Ideen diskutiert.
Von Beginn weg war klar, dass es einen Anlass rund um den Sempachersee geben soll. «<Expo Sempa-
chersee» war der ersten Arbeitstitel.

Entstanden ist die Idee auf Initiative der Gewerbevereine Oberer Sempachersee und Gewerbe Region
Sursee (GRS) mit dem Ziel, eine Uberregionale Gewerbeausstellung in der Region Sempachersee zu
lancieren. Durch das gegenseitige Zusammenwirken sollte damit eine weit grossere, das heisst eine
Uberregionale, Ausstrahlung erreicht werden.

Im August 2017 wurde der Verein Dynamo Sempa-
chersee gegriindet. Die funf Grindungsmitglieder
waren das Gewerbe Region Sursee, Sempachersee
Tourismus, Gewerbe Oberer Sempachersee, Ge-
werbeverein Neuenkirch und der Verein SURWA.
Als Vereins- und OK-Prasident wurde Albert Vitali,
Nationalrat, Oberkirch gewahlt. Das Konzept von
Dynamo Sempachersee, mit den zwei Erlebnis-
schauen in Sempach und der SURWA in Sursee und
einer Perlenkette von Events rund um den Sempa-
chersee versprach unter dem Dachthema «BEWEGEN. ENTDECKEN. GENIESSEN.» spannend, unter-
haltsam und nachhaltig zu werden. Dynamo Sempachersee bestand aus den drei Teilprojekten «Er-
lebnisschau und Perlenkette», «Freizeitpass» und «Spiel ohne Grenzen».

Dass Dynamo Sempachersee in der gesamten Region so stark verankert war und ein Verbund der be-
sonderen Art rund um den See entstand, war der starken Tragerschaft, den Vereinsmitgliedern, dem
Vereinsvorstand, der Projektleitung, dem Organisationskomitee, den lokalen Organisationskomitees
und auch dem Kanton Luzern, den Gemeinden der Region, den Jubla-Scharen sowie den vielen frei-
willigen Helferinnen und Helfern zu verdanken.
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3. Die Projektorganisation

Trager von Dynamo Sempachersee war der gleichnamige Verein. Der Verein Dynamo Sempachersee
wurde am 22. August 2017 von den Griindungsmitgliedern Gewerbe Region Sursee, Sempachersee
Tourismus, Gewerbe Oberer Sempachersee, Gewerbeverein Neuenkirch und die SURWA gegriindet
und zahlte folgende 16 Vereinsmitglieder:

e Gewerbe Oberer Sempachersee e ASTAG Zentralschweiz

e Gewerbe Region Sursee e CAMPUS SURSEE

e Gewerbeverein Biron OPEN e Jardin Suisse Zentralschweiz

e Gewerbeverein Neuenkirch e Luzerner Kantonsspital

e Gewerbeverein Nottwil e Schweizer Paraplegiker-Stiftung

e Gewerbeverein Oberkirch e Sempachersee Tourismus

e Gewerbeverein Schenkon e Schweizerische Vogelwarte Sempach
e SURWA

e Verein Erlebnisschau Sempach

Der Vorstand setzte sich wie folgt zusammen:
e Albert Vitali, Nationalrat, Oberkirch (Prasident)
e Andreas Birrer, Sursee (Vize-Prasident)
e Désirée Varrone, Eich (Kassierin) T
° MaT\u.eIa Brunner, IYottwﬂ v , , AMG r
e Christian Forster, Biiron : e MPACHERSEE |
e Patrick Ineichen, Schenkon

e Franz Schwegler, Sempach

Der Vereinsvorstand hat fiir die operative Umsetzung des Projekts ein Organisationskomitee unter
der Flihrung der Projektleitung eingesetzt. Mit der Gesamtprojektleitung wurde H+H Management,
Luzern beauftragt.

Projektleitung
Beat Heuberger, Jost Huwyler,
Jonas Maag

OK Erlebnisschau REEITE T Perlenkette 5 —a
TR Sempach lkonen Berufsinseln Mobilitat Entdeckerpass
Geri Burkli as Maa ina Weilenma schiSchmi eter Regli
GuidoEberhard Geri Birkli Ty Jonas Maag Tina Weilenmann Aschi Schmid Peter Regli

Benedikt Felder

Spiel ohne Grenzen
lonas Mazg =

Jonas Maag

Jeder Standort wurde durch ein lokales OK konzipiert, umgesetzt und verantwortet.
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4. Das Konzept und die Umsetzung

Unter dem Titel «Dynamo Sempachersee» riickte im Sep-
tember 2019 die Wirtschafts- und Tourismusregion Sem-
pachersee erstmals vereint in einer einzigartigen und ori-
ginellen Art positiv in den Fokus der Offentlichkeit. Dafiir
wurden drei eigenstandige Teilprojekte miteinander ver-
bunden: eine grosse liberregionale Erlebnisschau und
Perlenkette rund um den Sempachersee, «Spiel ohne
Grenzen» als verbindendes Element aller Standorte mit
integrierendem Charakter sowie die Lancierung des Ent-
deckerpasses mit liberraschenden regionalen kostenlo-
sen und 2-flr-1-Freizeitangeboten. Unter dem Dachthema «BEWEGEN. ENTDECKEN. GENIESSEN.»
konnte mit Dynamo Sempachersee vom 5. bis 8. September 2019 die Region auf eine etwas andere
Art erlebt werden.

4.1. Erlebnisschauen und Perlen

Rund um den Sempachersee bot Dynamo Sempachersee an zwolf Erlebnis- und Festplatzen verschie-
dene Attraktionen, Uberraschungen und abwechslungsreiche Unterhaltung. Die zwélf Erlebnis- und
Festplatze waren insgesamt auf zehn Standorte verteilt. Neben den beiden Erlebnisschauen in Semp-
ach und Sursee, sind an acht weiteren Standorten verschiedene Perlen entstanden.

An der SURWA in Sursee stand das Thema «ENTDECKEN.»,
an der Erlebnisschau in Sempach « GENIESSEN.» und auf
der Perlenkette rund um den See «BEWEGEN.» inhaltlich
im Vordergrund. Passend zu den Themen entstand an der
SURWA in Zusammenarbeit zwischen der SURWA und dem
GRS die grosste Euro-Palette als Entdeckerplattform, in
Sempach wurde eine lange Genuss-Liegestuhlreihe gebaut
und auf dem See bewegten sich insgesamt vier Flosse.

Das Gewerbe war eingeladen, entweder als einzelne Unternehmung, im Verbund mit anderen Unter-
nehmen oder Uber die Organisation von Gewerbe- und Berufsverbdanden an einem oder mehreren
Standorten pradsent zu sein.

Dynamo Sempachersee prasentierte sich mit einem umweltgerechten, nachhaltigen und tiberall ein-
setzbaren Wiedererkennungsmerkmal: den Euro-Paletten. Es wurden schliesslich rund 10'000 Euro-
Paletten an Dynamo Sempachersee in den verschiedensten Arten und Weisen eingesetzt und gross-
tenteils wieder in den ordentlichen Kreislauf zuriickgefiihrt.
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4.1.1. Standorte von Dynamo Sempachersee
An insgesamt zehn Standorten bot Dynamo Sempachersee zwolf Erlebnis- und Festplatze an. Fol-
gende Standorte wurden umgesetzt:

DAS GROSSTE VOLKSFEST DER REGION !  MogiLTAT
= es inbegriffen —
12 Standorte rund um den Sempachersee s v » - i Ses

Am Puls der Bevélkerung

d rund um die Uhr, rund um
Sursee
« Berufsinsel «Pflege
sURWA PERLE & Gesundheit»
\. BURON OPEN
~y g

Grosse Innen- und Aussen- « Erlebnispavillon «eifach
ausstellung zum Motto ENT- on» an Eier SURWA
DECKEN mit dber 100 Ausstellem * Analoge und digitale

Live Bihne mit zahlreichen Shows Installationen s

Berufsinsel «Digitalisierung» ) PERLE e !
— Berufswelten der [T 4 4 altung Gel -

Tolle Attraktionen, Foodstande ~ d S X SCHENKON Jung und Al _ S

und Openair-Feeling < 1 > 5 Boxenstopg Im Labyrinth, in Ateliers,

SURWA gewohnt ‘.aui der Bilhne, a ; SEMPACH \

anders
Attraktive Ausstellung von
Gewerbe und Dienstleistungen an
der Seeallee und auf der Wiese See-
vogtey, sowie in der Festhalle Seepark
Berufsinsel «Genuss»
Langste Liegestuhlreihe am Ufer
des Sempachersees
Genussmeile
Festwirtschaft im
Stadtli

 Berufsinsel
«Mit Sicherheit unterwegs»

LUZERNER POLIZEI

SCHNELL — KOMPETENT o N N e AR PERLE
HILFSBEREIT SURSEE DA N v Y VOGELWARTE

* Die neue Sportarena mit \ S > 5 Qs
Hallenbad Eeweqi die -, - SEMPACH
Offentlichkeit Z » « Erlebnisausstellung
« Berufsinsel n & N - UberLeben
«Bauberufe» \ 6 Mini-Perlen: Guts- o= < 3 * Kino «Vogelschau»

betrieb Eyhof ® Besucher- * Singfonie

zentrum ParaForum e Berufs-

OBERKIRCH

» Berufe-Raten
» Integration in Kilbi beim
Schulhaus Oberkirch

Details zu den einzelnen Standorten sind dem Programmbheft (Sonderbeilage, Kombi Amt Sursee vom
29. August 2019 / einsehbar unter www.dynamosempachersee.ch) zu entnehmen.

4.1.2. Berufsinseln
Mit gezielten Massnahmen hat «Dynamo Sempachersee» an den Erlebnisschauen und Perlen einen
positiven Beitrag gegen den bestehenden Lehrlings- und Fachkrdfte-Mangel geleistet. Die Schiler der
Region wurden auf spielerische Art und Weise mit den regionalen Berufsbildern konfrontiert und
lernten dadurch die Vielfalt und die Méglichkeiten der regionalen Berufswelt kennen. Die Lehrlinge
der Region Sempachersee prasentierten an sieben Berufsinseln ihre Arbeit und vermittelten ihren
Berufsalltag. An den folgenden Berufsinsel wurden jeweils zwischen fiinf bis zehn verschiedene Be-
rufe vorgestellt.

e Erlebnisschau Sempach Berufsinsel «Sinnesgenuss — Happy Foodmaker»

e Erlebnisschau Sursee Berufsinsel «Digitalisierung»

e Perle JardinSuisse Zentralschweiz Berufsinsel «Natur-Holz-Technik»

e Perle Campus Sursee Berufsinsel «Bau»

e Perle ASTAG Berufsinsel «Strassentransport

e Perle Luzerner Kantonsspital Sursee Berufsinsel «Pflege & Gesund-

heit»
e Perle Nottwil Berufsinsel «Schweizer Paraplegiker-Gruppe (SPG)»

DY

Berufsinse

Sinnesgenus

Happy Foodma
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4.2. Spiel ohne Grenzen - der Kultanlass ist zurtick!
Das Ziel von «Spiel ohne Grenzen» war die spielerische r
Verbindung der Erlebnisschauen und der Perlen — also
eine Art Schnitzeljagd durch die Region. Zudem sollte da-
mit der Zusammenhalt in der Region und die Integration
gefordert werden. Jederzeit stand Spiel und Spass im Vor-
dergrund. An jedem Standort fand je eine Disziplin aus
den Bereichen Geist (Quiz und Gestalten), Spiel (Schatz- -y
und Wissensaufgaben) sowie Bewegung und Sport statt. : N o -2 :
Nicht das «sportlichste und kraftigste» Team gewann bei «Spiel ohne Grenzen», sondern jenes Team
mit den besten sich erganzenden Fahigkeiten. Der Wettkampf wurde in 5er-Teams ausgetragen, wel-
che individuell aus Familien, Freunden, Vereinen, Firmen, Schulen oder auch Integrationsgruppen zu-
sammengestellt werden konnten. So entstanden auch generationenibergreifende Teams.

Folgende Disziplinen wurden lokal umgesetzt:

Standort Disziplin am Standort

Erlebnisschau SURWA in Sursee Power Warriors

Erlebnisschau Sempach Liegestiihle bauen mit Urs Heinrich

Perle Biiron OPEN an der SURWA Mini-Paletten-Domino

Perle CAMPUS SURSEE Water Ninjas: Parcours auf dem Wasser (neue Sportarena)
Perle ASTAG | Luzerner Polizei LKW-Seilziehen

Perle Oberkirch Beruferaten: Berufe an Personen zuordnen
Perle Nottwil Rollstuhlparcours PLUS

Perle JardinSuisse Zentralschweiz Flinf Spiele zu Natur-Holz-Technik

Perle Vogelwarte Sempach 10 Fragen zur Vogelwelt

Perle Eich Zahlenlabyrinth

Perle Schenkon Boxenstopp - Radwechsel auf Zeit

Perle Luzerner Kantonsspital Sursee | «Seili gumpe» gegen Teams vom LUKS

4.3. Entdeckerpass - das Couponheft fiir die Region

Der Entdeckerpass von Sempachersee Tourismus bot und bietet weiterhin spannende Angebote aus
der Region. Er lIadt dazu ein, mit Spezialangeboten die Region zu entdecken. Mit den kostenlosen und
den «2 fir 1»-Angeboten kann man sich durch die Jahreszeiten bewegen, allerlei entdecken und
freudig geniessen. Die erste Ausgabe vom Entdeckerpass war vom 01.11.2018 bis am 31.10.2019 giil-
tig. Auf Dynamo Sempachersee hin wurde am 01.09.2019 die zweite Ausgabe des Entdeckerpasses
lanciert. Besitzer eines Dynamo-Tickets konnten die zweite Ausgabe des Entdeckerpasses mit 50%
Rabatt erwerben.

4.4. Mobilitat

Das Ziel der Dynamo-Mobilitat war, die Besucher mit einem
ausgekliigelten Mobilitdtsangebot einfach und moglichst
ohne die Nutzung des motorisierten Individualverkehrs, um
den Sempachersee zu bewegen. Daflir wurden zwei Ange-
bote geschaffen: Einerseits war der bestehende 6ffentliche
Verkehr in der 2. Klasse rund um den Sempachersee im Ta-
gesticket und Festivalpass inbegriffen. Damit konnten die
Besucher auch aus den Passepartout-Tarifzonen 23 / 26 /
33 /37 /45 /46 /47 /56 kostenlos zu Dynamo Sempacher-
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see an- und abreisen. Andererseits wurde wahrend Dynamo Sempachersee ein erstmaliger, ebenfalls
mit dem Dynamoticket, kostenlos nutzbarer Shuttlebetrieb im 30-Minuten-Takt im Uhrzeigersinn und
im Gegenuhrzeigersinn um den See betrieben. Dieser Shuttle fuhr die Bahnhéfe Sempach-Station
und Sursee sowie samtliche Standorte von Dynamo Sempachersee an.

An den meisten Standorten wurden kostenpflichtige Parkplatze betrieben. Es wurden total 2'500
Parkplatze rund um den See angeboten.

Zusatzlich zur vorgangig erwahnten Mobilitdt wurden kostenlose Mobilitdtsangebote unter dem
Motto «Mobilitat erleben» geschaffen:
e 4 Flosse auf dem Sempachersee mit folgenden Routen:
o Nottwil: SPZ bis Surfsteg, ca. 750m, rund 17 min
o Sempach: Festhalle bis Seebad, ca. 900m, rund 20 min
o Eich Seebad bis Sempach Festhalle, ca. 2.7km, rund 60 min
o Schenkon Seepark bis Sursee Trichter, ca. 900m, rund 20 min
e ShareBirrer — E-Mobilitat: An vier Standorten konnten Elektrofahrzeuge ausgeliehen werden
e nextbike: An allen Standorten konnten kostenlos Fahrrader ausgeliehen werden
e Dampfboote: Rund- und Paradefahrten auf dem Sempachersee
e eTukTuk von SempiTuk: Zwei eTukTuk belebten die Strecke SURWA via LUKS nach Schenkon

SHARE Bt =y o
r CAMPUS sy
< / Lernan/ Lonen e

4.5. Veranstaltungen
Wadhrend Dynamo Sempachersee fanden lokal {iber 100 kleinere und grossere Veranstaltungen statt.

4.5.1. Eroffnung am Donnerstag, 5. September 2019

Am Donnerstag, 5. September 2019 wurden lokale Eréffnungsan-
ldsse durchgefiihrt. Ubergeordnet waren in Sursee, Sempach,
Schenkon, Neuenkirch und Nottwil die Starts von total 8 Heissluft-
ballonen geplant. Aufgrund des Wetters konnten schliesslich nur
die beiden Ballone in Nottwil starten.
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4.5.2. Netzwerk-Anlass vom RET Sursee-Mittelland am Freitag, 6. September 2019

Der regionale Entwicklungstrager Sursee-Mittelland (RET) lud am Freitag, 6. September 2019 Kom-
munalpolitiker der Region, Kantonalpolitiker, Netzwerkmitglieder und Partner an Dynamo Sempa-
chersee ein. Wahrend des 2-stiindigen Anlasses besuchten die rund 50 Teilnehmer die Perle Nottwil
und die Erlebnisschau Sempach.

4.5.3. Offizieller Dynamo-Anlass vom Samstag,

7. September 2019
Der offizielle Dynamo-Anlass fand am Samstagmorgen, 7. Septem-
ber 2019 im Doppelchalet an der Erlebnisschau SURWA in Sursee
statt. Eingeladen zum Anlass mit Brunch und Unterhaltung waren
die Sponsoren und Partner von Dynamo Sempachersee, der Regie-
rungsrat und die National- und Standerate des Kantons Luzern, die
Vereinsmitglieder, der Vereinsvorstand, das tibergeordnete und die
lokalen Organisationskomitees sowie weitere Gaste.
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5. Kommunikationsmassnahmen

Dynamo Sempachersee erzielte dank verschiedenen Partnerschaften im Kommunikationsbereich
(Medienpartnerschaften, Kommunikation via Partner und Gemeinden) sowie bezahlter Werbung
eine breit abgedeckte Werbewirkung. Die untenstehende, nicht abschliessende Auflistung stellt ei-
nen Uberblick tiber die getitigten Kommunikationsmassnahmen von Dynamo Sempachersee dar.

5.1. Mediale Abdeckung

Dynamo Sempachersee war medial breit prasent. So erschienen unter anderem

e knapp 20 Inserate — hauptsachlich im Kombi Amt Sursee, aber auch im Programmheft vom

SlowUp Sempachersee, im Wochen-Pass, in der Barny-Post sowie in der Wochen-Post
e Clippings Kombi Amt Sursee (KAS): 26 Print- und 14 Online-Artikel im KAS
e Clippings Luzerner Zeitung (LZ): 8 Print- und 11 Online-Artikel in der LZ

e 100 Werbespots, 5 Vorschaubeitrage und 10 Live-Schaltungen im Radio Central und Sunshine

Radio
e 4 Sendungen im Regionaljournal von SRF Zentralschweiz

e die Sonderbeilage vom 29. August 2019 im Kombi Amt Sursee (57'000 Exemplare / Umfang:

64 Seiten, davon 44 Seiten Redaktion)
e ein Online-Live-Ticker der Luzerner Zeitung mit 60 Berichten von 6 Journalisten
e ein Online-Live-Ticker der SurseerWoche mit 20 Berichten
e zahlreiche Berichte in Telel, Radio Pilatus, 20 Minuten, Anzeiger Michelsamt, etc.

il Swisscom T 21:23 © 51% -

rseerWoche | = ER @ rse Q= | | Xamontazem

=

«Chance fiir zweites Mal ist da» =7 ﬁ

creane ¢

Live-Ticker: 26'000 Besucher an drei
Tagen +++ Alles zu Dynamo
Sempachersee

1 OPEN 5

Andreas Birrer vom Verein «Dynamo
Sempacherseen: Wir wollen Gewerbe,
Vereine und Bevolkerung vereinen

~-—_EinVolksfest fiir den Sempachersee

Vier Toge lang findet Dynamo Sempacharsee statt. Dos OK erwartet bis 2u
40'000 Besucher an den zwdlf Standorten um den See. Verfolgen Sie hier dos
‘Geschehen im Live-Tickerl

Aus Regionatjournal Zentralschweiz vom 05.09.2019.

Sonntag, 16.28 Uhr News Zentralschweiz >

Dynamo Sempachersee

Eine iiberdimensionale
Erlebnisschau rund um
den See

Der Anlass soll keine klassische

Fowarhaaiicctalliinn cain An 72ahn

oben: Beispiele von Medienberichten

unten: Ausschnitte aus der Sonderbeilage vom 29. August 2019.

= Dynamo é;‘l;l;;;chersee — eine starke Tragerschaft im Riicken

( n\ /N A R 2019

\ SEMPACHERSEE
>
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GROSSTE
VOLKSFEST
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5.2. Marketing- und Werbesujets
Dynamo Sempachersee setzte 14 temporare und individuell gestaltete Werbetafeln an Dorfeingén-
gen in der Region um den Sempachersee ein. Weitere Marketing- und Werbemassnahmen waren:
e Poster A3: Je 500 Stiick in der 1. Auflage (Oktober 2018) und der 2. Auflage (Juni 2019)
e 20 F4-Plakate — 10 Stiick davon wahrend 3 Wochen in der Stadt Sursee

e Flyer: fy 9]
o 1. Auflage im November 2018 mit 10'000 Expl. \ SEMPACHERSEE
o 2. Auflage im April 2019 mit 20'000 Expl. und zusatzliche N— @

24'000 Expl. als Laschenmailing in die Haushalte der Region
o Programm- und Kartenflyer: 20'000 Expl. am Anlass DAS
e Versand und Auflage der Sonderbeilage als Programmheft GROSSTE

(,\QSEMPACHER‘:H %\ | ﬂJm ‘" M "'w'““ VO LKS FEST

: DER

TR
'SEMPACHERSEE

[

5.3. Online-Werbung

Auch online wurden diverse Massnahmen umgesetzt:

e eine stets aktuelle Webseite www.dynamosempachersee.ch mit tiber 38'000 Aufrufen durch
27'000 Besucher allein im August und September 2019

e die Facebook-Seite von Dynamo Sempachersee

e total 16 Newsletter an jeweils zwischen 400 und 2’000 Empfanger

e Ein Trailer-Film zu Dynamo Sempachersee (eine lange und eine kurze Variante)

e mit Online-Werbung auf Facebook, Instagram und mit Google-AdWords wurden (iber
150’000 Personen je lber 2.7x erreicht, was zu fast 4’500 Webseitenbesuche fiihrte

e Durchschnittliche Klickrate auf Facebook und Instagram von 1.05%

e 5 Advertorial-Beitrage im regionalen Newsletter trecher.ch

5.4. Partnermarketing

Massnahmen in Zusammenarbeit mit PostAuto und Rottal Auto:
o Flyer-Auflage in Postautos der Region Sempachersee: Ab Mitte April 2019
o 2 TrafficBoard in der Region Sempachersee: Anfang
Juli bis nach Anlass
o Poster-Aushang in Postautos der Region Sempacher-
see: Ab Mitte Juli 2019
o PassengerTV in der Region Sempachersee und teils der
restlichen Zentralschweiz: Ende Juli bis nach Anlass
o Newsletter / Facebook / Verlosung
e Newsletter der Schweizer Paraplegiker-Stiftung und Artikel im
Magazin «Paraplegie» mit einer Auflage von tber 1 Million

(DY NAME
4

PACHERSEE

e Bericht in der Hauszeitung vom Luzerner Kantonsspital

e Gemeinde-Webseiten und Nachrichten

e Pocket-Guide (2018) und Magazin (2019) von Sempachersee
Tourismus

e Werbung auf dem Auto von Leuenberger-Architekten wah-
rend rund 5 Monaten

12/25



6. Finanzen

Das Budget von Dynamo Sempachersee wurde ausgeglichen mit rund CHF 500’000 Einnahmen und
Ausgaben veranschlagt. Die Einnahmen setzten sich zu rund 3/5 aus Sponsoring und Partnerschaften
sowie zu rund 2/5 aus Ticketing-Einnahmen zusammen.

6.1. Sponsoren und Partner

Der Verein Dynamo Sempachersee konnte total 44 Sponsoren, Partner und Gonner fiir Dynamo Sem-
pachersee gewinnen. Die budgetierten Einnahmen konnte erzielt und mit teils nichtbudgetierten und
wertvollen Sachleistungen weiter erganzt werden.

6.2. Ticketing

An Dynamo Sempachersee konnten an allen Standorten und wahrend vier Tagen rund 38'000 Besu-
che gezahlt werden, was die Erwartungen knapp erfiillte. Jedoch wurden weniger Tagestickets und
Festivalpasse verkauft, als urspriinglich budgetiert. Aufgrund der Zahlung kann davon ausgegangen
werden, dass ein Festivalpass im Schnitt an zwei Tagen eingesetzt wurde. Somit entsprachen die total
15'723 verkauften und abgegebenen Dynamo-Tickets 18'221 Besuchstagen. Im Schnitt besuchte je-
der Besucher an einem Tag zwei Standorte, was rechnerisch rund 36'500 Besuche bedeutet.

Festivalpass | Erwachsene 2235 2498
Festivalpass | Kinder 263 ,

- - 15723
Tagesticket | Erwachsene 10054 ,

- - - 13225
Tagesticket Kinder 3171

Damit wurde das Budget von total 40'000 Besuchen knapp nicht erreicht. Jedoch wurden deutlich
weniger Tickets verkauft, was zu Mindereinnahmen von ca. CHF 90’000 im Ticketing fihrte.

6.3. Provisorischer Finanzabschluss

Eine rigorose Kosten kon- Provisorische Einnahmen Budget | Forecast Aug. 2019 Stand 04.12.19

trolle im Sinne von «de- Sponsoring Cash 250'000 197870 211370
sign to cost» wurde von Sponsoring Sachleistungen 0 69150 68’844
Beginn weg von der Pro- Ticketeinnahmen netto 204’800 196’000 106’339
jektleitung umgesetzt. Spiel ohne Grenzen / Werbeeinnahmen 35’000 38’570 37'457
Zudem unterstutzten di- Total 489800 501’590 424’010
verse Personen und Insti- | ey Stand 04.12.19
tutionen aus dem Organi- Perlenkette 35’000 73’000 68’306
sationskomitee sowie die Leuchttiirme (Sursee, Sempach, See) 95’000 40'000 30'850
= Spiel ohne G 28’000 23’600 21’614
Stidte Sempach und Sur- ~ >P'€ onne renzen
. . Mobilitat (inkl. Sachleistungen) 70’000 65’700 61'651
see mit einer Zusatzfinan-

X . Kommunikation Cash 133’000 155000 135’520
zierung das Projekt. Dank o _ , ,

. Kommunikation Sachleistungen 0 15’850 15’906
diesen Engagements Projektleitung, Verwaltung, Verein 99°000 91000 88’620
kann Dynamo Sempa- Reserven 29’800 37'440 0
chersee, trotz deutlich Total 489800 501590 422'467

geringeren Ticketeinnah- - g N ) N )

men, einen positiven Ab-
schluss prasentieren.
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7. Riickblick und Erkenntnisse

Der Vereinsvorstand und die Projektleitung von Dynamo Sempachersee haben wahrend des Anlasses
eigene Erkenntnisse sammeln konnen. Zudem wurden Online-Befragungen unter den lokalen OKs,
den Schulen und den Sponsoren und Partnern durchgefiihrt.

7.1. Erkenntnisse des Vereinsvorstandes und der Projektleitung

Die positive Umsetzung von Dynamo Sempachersee war nur als «Miteinander» moglich. Durch die
regionale Zusammenarbeit konnte die Region nachhaltig gestarkt und weiter verbunden werden.
Von diversen Personenkreisen, wie den OK-Mitgliedern, den Ausstellern oder den Besuchern durften
der Vereinsvorstand und die Projektleitung viele positive Riickmeldungen entgegennehmen. Insbe-
sondere die neue Form der Gewerbeausstellung, mit den Gemeinschaftsstanden und der Interaktivi-
tat an den Standorten sowie die Attraktivitat der Perlen und Erlebnisschauen mit deren Lokalpro-
grammen, wurde positiv herausgestrichen. Die Berufsinseln stellten einerseits eine optimale Interak-
tivitdt am jeweiligen Standort und andererseits eine attraktive Moglichkeit zur Prasentation der regi-
onalen Berufsbilder dar. Insbesondere die Integration des Offentlichen Verkehrs sowie des Dynamo-
Shuttle-Angebots in das Dynamo-Ticket rund um den Sempachersee wurden positiv beurteilt.

Der Vereinsvorstand wie auch die Projektleitung hatten eine hohere Erwartung an die Anzahl Besu-
cherzahl. Besseres Wetter hatte bestimmt geholfen, diese Erwartungen zu erfillen. Riickblickend
wurden an Dynamo Sempachersee wohl zu viele Standorte und zu viele Attraktionen angeboten. Fir
die Besucher war es schwierig, sich einen Gesamtiiberblick zu verschaffen und somit sich fiir entspre-
chende Standorte zu entscheiden. Mit den unterschiedlichen Zielgruppen gab es verschiedene An-
spriiche an die Offnungszeiten. Denn die Schulen hitten gerne erweiterte Méglichkeiten wihrend
der Schulzeit gehabt und die Besucher konnten primar an den Abenden und am Wochenende zu ei-
nem Besuch motiviert werden. Weiter gab der Ticketpreis im Vergleich zu den friiheren SURWA-Ein-

trittspreisen zu reden.

7.2. Erkenntnisse aus der Umfrage unter den lokalen OKs
11 der 12 lokalen OKs haben der Online-Umfrage in der Woche unmittelbar nach Dynamo teilgenom-
men. Zusammenfassend sind folgende Erkenntnisse daraus gewonnen worden:

Beweggriinde fir ein Mitmachen an Dynamo Sempachersee vor dem Anlass

Die lokalen OKs wollten ein regionales Projekt unterstiitzen und den regionalen Zusammenhalt mit
dem Projekt starken. Weiter wollten die in den lokalen OKs beteiligten Personen die Kontakte rund
um den See pflegen und neue Kontakt kniipfen. Zwei weitere Beweggriinde waren die Prasentation
von Berufsbildern und Ausbildungsmoglichkeiten sowie steigern des Bekanntheitsgrades und des
Images der eigenen Organisationen.
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Generelle Zufriedenheit der lokalen OKs, die positiven Erkenntnisse und das Verbesserungspotential
Die generelle Zufriedenheit der lokalen OKs war mit 5 «Ja» und 6 «Teilweise» gut. Besonders heraus-
gestrichen wurden die vielen positiven Riickmeldungen, welche die lokalen OKs von Besuchern erhal-
ten haben. Auch die Vielseitigkeit und Qualitdt der Standorte wurde als gut beurteilt. Ebenfalls sehr
positiv wurde der gemeinsame Auftritt der Region und die Zusammenarbeit in der Region beurteilt.
Ein regionales Projekt dieses Ausmasses habe es noch nie gegeben. Dabei seien viele wertvolle Kon-
takt entstanden resp. konnten gepflegt werden. Die Berufsinseln wurden als gute Erganzung mit viel
Besucherinteresse beschrieben. Die Berufsinseln brachten aufgrund der Besuche durch die Schulen
am Donnerstag und Freitag entsprechende Besucherfrequenzen am Standort. Die Shuttlebusse um
den Sempachersee und die Integration des Offentlichen Verkehrs ins Ticket haben sich sehr bewéhrt.
Nicht zuletzt wurden die Unterstitzung des Gibergeordneten Organisationskomitees von Dynamo
Sempachersee als gut beschrieben.

Wie bereits der Vereinsvorstand und die Projektleitung feststellten, wurde Dynamo Sempachersee
als zu gross und mit zu vielen Standorten beurteilt. Dynamo Sempachersee sei als Ganzes schwierig
zu erklaren gewesen. Dies habe sich in der Kommunikation gezeigt und darin, dass viele Besucher bis
zuletzt nicht genau gewusst hatten, was Dynamo eigentlich sei — was bei einer neuen Veranstaltung
durchaus normal ist. So wurde auch die Frage gestellt, ob Dynamo der richtige Name gewesen sei o-
der ob allenfalls Expo besser gepasst hatte. Schliesslich wurde der Aufwand (insbesondere die einge-
setzte Zeit) als zu gross beurteilt — auch im Vergleich zum Ertrag (Anzahl Besucher). Der grosse Auf-
wand ist im Wesentlichen darauf zuriickzufiihren, dass eine Erstaustragung immer mehr Aufwand
mit sich bringt. Bei einer erneuten Durchfiihrung kdnnte massgeblich davon profitiert werden.

Erneute Teilnahme und Begriindung dafiir

Sieben der insgesamt zwolf lokalen OKs wiirden wieder an Dynamo Sempachersee oder einem ahnli-
chen Anlass teilnehmen. Ein lokales OK wollte sich nicht festlegen und zwei lokale OKs kénnen sich
eine erneute Teilnahme nicht vorstellen. Der Grundtenor ist, dass der Aufwand bei einer erneuten
Durchfiihrung deutlich kleiner sein misse. So ist der grosse Aufwand auch die Begriindung der
SURWA fiir deren «Nein» in Bezug auf eine erneute Teilnahme an Dynamo. Das andere «Nein» durch
die Perle Oberkirch wurde damit begriindet, dass bereits viele Gewerbevereinsmitglieder als Ausstel-
ler an der SURWA im Einsatz waren und damit an der eigenen Perle fehlten.

Einschatzung zu den Berufsinseln

Die Zufriedenheit der lokalen Organisationskomitees war sehr gross. Alle sieben OKs wiirden wieder
eine Berufsinsel gestalten — egal ob innerhalb einer Zweitaustragung oder als eigenstandiges Event.
Besonders positiv beurteilt wurde die Interaktivitat mit den Schilern und Besuchern. Als einziger
Punkt in Frage gestellt wurde, ob das Alter der Schiiler — ab der 6. Klasse — nicht zu jung war.

Riickmeldungen zu «Spiel ohne Grenzen»

Die Riickmeldungen zu «Spiel ohne Grenzen» sind geteilt. Einerseits
hat das Spiel den teilnehmenden 44 Teams und den individuell teil-
nehmenden Besuchern sehr gut gefallen. Auch die Standortverant-
wortlichen bewerten die Grundidee von «Spiel ohne Grenzen» als gut.
Andererseits beurteilten die lokalen OKs den Aufwand fiir die Gestal-
tung der Disziplin aber als gross und fiir «xnur» 44 Teams als zu gross.
Zwar konnte durch eine attraktive Disziplin die Besucherfrequenz er-
hoht werden, trotzdem glaubt man mit «Spiel ohne Grenzen» wohl
das Gesamtangebot Gberspannt zu haben. Entsprechend wiirden 6 lo-

&

kale OKs wieder teilnehmen, 3 wiirden nicht mehr teilnehmen und 2 / (W)R‘“‘"f
haben sich der Antwort enthalten. y SPIEL OHNE;

N V]
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Die Beurteilung der Mobilitdt und der Angebote daraus
In einem Bewertungssystem von 1 (sehr schlecht) bis 6 (sehr gut) wurden die Mobilitatsangebote wie
folgt bewertet:

Shuttle um den Sempachersee 5.0

Parkplatze 5.0
Mobilitat erleben 4.1
Integration OV in Ticket 5.7

Besonders positiv wurden der einzigartige Shuttle sowie die Integration des OV’s in das Dynamo-Ti-
cket beurteilt. So gab es auch Stimmen, welche die Einfihrung des Busshuttles um den See im Regu-
lar-Betrieb forderten. Aufgrund der vielen Standorte und der Anschlisse an die Bahnhdfe Sempach-
Station und Sursee wurde die Fahrzeit fir eine Seeumrundung mit 90 Minuten zulange. Des Weiteren
wurde die Kommunikation des Shuttle-Fahrplans als verbesserungsfahig bezeichnet. Auch dass die
Stadt Luzern ausserhalb des Perimeters des inkludierten OV’s lag, wurde beméngelt. Allerdings ist
hier festzuhalten, dass eine Integration der Stadt Luzern den Tagesticketpreis von Dynamo um rund
CHF 3 verteuert hatte. Fiir exponierte Perlen, wie Oberkirch und Schenken, wurde eine bessere Er-
schliessung gefordert. Das Parkplatzangebot sei zu gross gewesen und zu ungiinstig gelegen (Anzahl
Parkplatze entsprach der Vorgabe der Luzerner Polizei aufgrund der geschatzten Besucherzahlen).
Zudem mussten die Parkplatze dort realisiert werden, wo es platzméassig moglich war. Dass der Be-
reich «Mobilitat erleben» mit 4.1 nur knapp geniligend abschneidet, ist nachvollziehbar, da die Ange-
bote hauptsachlich auf Schénwetter angewiesen waren. Zudem mussten aufgrund der Witterung
teilweise Flossfahrten spontan abgesagt werden. Allenfalls wurde durch Mobilitat erleben ein Ange-
bot geschaffen, welches im Rahmen von Dynamo Sempachersee zu viel war.

Rickmeldungen zur Gbergeordneten Kommunikation

Die Kommunikation wurde mit 4.5 als genligend beurteilt. Nach Ansicht der lokalen Organisationsko-
mitees hitten die Tagesprogramme, die Highlights und die lokalen Offnungszeiten klarer und besser
kommuniziert werden missen — u.a. auch als lokales Detailprogramm in der Sonderbeilage. Zudem
wurde die Meinung gedussert, dass die Sonderbeilage hatte friiher erscheinen missen. Dies schatzt
die Projektleitung anders ein und zudem war es aufgrund der teilweise spat zur Verfligung stehenden
Informationen durch die lokalen OKs gar nicht moglich. Einige lokale OKs hatten sich einen grosseren
Kommunikationsradius gewiinscht. Als Verbesserung wurde vorgeschlagen, ein nachstes Mal ver-
mehrt die Kanale der Jungen zu nutzen (z.B. Instagram).

Die Zusammenarbeit mit der Projektleitung von Dynamo Sempachersee

Mit einer Note von 5.2 wurde die Zusammenarbeit mit der Projektleitung von Dynamo Sempacher-
see als gut bewertet. Die Herausforderung fiir die lokalen Organisationskomitees war, die vielen er-
haltenen Informationen richtig zu erfassen, zu verarbeiten und das eigene OK jeweils korrekt und
vollstandig zu informieren. So wurde auch die Frage aufgeworfen, ob zu viele Informationen durch
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die Projektleitung mitgeteilt wurden. Als Verbesserungspotential wurde die Zusammenarbeit mit
dem Ubergeordnet zur Verfligung gestellten Personal — die Personen der JUBLA-Scharen — genannt.

7.3. Erkenntnisse aus der Umfrage unter den Schulen zum Berufsinseln-Besuch
Angebote wie die Berufsinseln seien fiir die heutigen Schiiler in der Berufswahl enorm wichtig, da die
Schiler mit dem vielfaltigen Angebot an Berufen und Bildungswegen vollig (iberfordert seien. Dies
kann wohl als zusammenfassendes, positives Feedback durch die Schulen aufgefiihrt werden. Auch
wurden die Zielgruppen 6. und 7. Klasse, die Interaktivitdt sowie die Lenkung der Schiiler an den Pos-
ten vor Ort als besonders positiv beurteilt. Die Ansprache der Schiiler durch Lehrlinge sei gut gewe-
sen, da die Informationen auf «Augenhdhe» lGbermittelt wurden. Die vorgangigen Informationen an
die Schulen und Lehrer sowie das Anmeldeverfahren wurden positiv bewertet. Fiir eine nachste
Durchfiihrung sollten allenfalls kiirzere Zeitfenster und eine noch starkere Verkniipfung der Berufe
und Berufsgattungen in Betracht gezogen werden.

7.4. Erkenntnisse aus der Umfrage unter den Sponsoren und Partner
Total 18 von 44 Sponsoren und Partner haben an der Umfrage von Dynamo Sempachersee teilge-
nommen. Die hohe Zufriedenheit der Sponsoren lasst sich anhand der Benotung ableiten:

Generelle Zufriedenheit mit Dynamo Sempachersee? 5.0
Generelle Erwartungen an Dynamo Sempachersee erfillt? 4.7
Wurden die zugesicherten Sponsoringleistungen erfullt? 5.2
Wurde auf Wiinsche des Partners/Sponsors eingegangen? 5.0

Sponsorenintegration in Kommunikations- und Werbemittel 4.8

15 der 18 Sponsoren und Partner gaben an, bei einem dhnlichen Projekt wieder dabei sein zu wollen
(1 vielleicht und 2 Enthaltungen). Zudem hat der Luzerner Regierungsrat Guido Graf die Unterstut-
zung eines Wiederholungsprojekts durch den Kanton Luzern wahrend des offiziellen Anlasses von Dy-
namo am Samstagmorgen, 7. September 2019, in seinem Grusswort bereits festgehalten.

Insbesondere die Mobilitat wurde durch die Sponsoren und Partner sehr gut beurteilt:
Shuttle um den Sempachersee 5.3

Parkplatze 5.2
Mobilitat erleben 5.2
Integration OV in Ticket 5.6

Als riesig und abwechslungsreich wurde das Angebot wahrend Dynamo Sempachersee bewertet.
Gleichzeitig kam auch die bereits mehrfach erwédhnte Frage, ob das Angebot allenfalls zu gross war
und ein nachstes Mal gemass dem Motto «weniger ist mehr» verkleinert werden sollte.
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Dass ein universelles Erkennungsmerkmal —in Form der Euro-Palette — Giber Gesamt-Dynamo einge-
setzt wurde, sei positiv. Insbesondere auch weil der Einsatz 6kologisch nachhaltig war.

Mit einer Benotung von 4.8 wurde die Kommunikation und Werbung von Dynamo Sempachersee als
geniigend bis gut eingestuft. Teils wurde eine umfangreichere und liberregionalere Kommunikation
erwartet.

Als exemplarisch und gut wurde die Prasentation des dualen Bildungssystems mit den Berufsinseln
erwahnt.

Schliesslich attestierten die Sponsoren und Partner, dass Dynamo Sempachersee ein «regionverbin-
denes» Projekt mit nachhaltigem Effekt sei. Denn einerseits die lokalen Organisationskomitees und
damit ein Grossteil der Gewerbevereine rund um den Sempachersee, aber auch die Sponsoren und
Partner konnten bereits vorhandene Kontakte festigen und insbesondere auch neue Kontakte kniip-
fen. Schliesslich riickten so auch die Gemeinden rund um den Sempachersee naher zusammen.
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8. Aufwand, Ergebnisse und Nachhaltigkeit

In diesem Kapitel sollen der Aufwand und die Ergebnisse beleuchtet und bewertet werden. Hierfiir
wurden die lokalen OKs befragt und Schatzungen seitens der Projektleitung gemacht. Die Perlen Lu-
zerner Kantonsspital Sursee, Oberkirch und Vogelwarte Sempach haben keine konkreten Angaben
gemacht. Die Projektleitung hat in den nachfolgenden Uberlegungen und Kalkulationen diese drei
Perlen aufgrund deren Dimensionen mit zusatzlichen 10% vom Gesamtaufwand der lokalen OKs be-
ricksichtigt.

8.1. Input

Arbeitsaufwand in der Vorbereitung

Gemass Schatzungen wurden von rund 100 Personen, bestehend aus dem Vereinsvorstand, der Pro-
jektleitung, dem Organisationskomitee und den lokalen Organisationskomitees (ohne LUKS, Ober-
kirch und Vogelwarte), in der Vorbereitungsphase rund 12900 Arbeitsstunden eingesetzt. Dies ent-
spricht rund 1600 Arbeitstagen (a 8 Stunden) oder rund 7.3 Arbeitsjahren. Ein Grossteil dieses Auf-
wandes wurde unentgeltlich oder zu tiefen Ansatzen entschadigt, respektive wahrend der Arbeitszeit
im eigentlichen Anstellungsverhaltnis erledigt.

Arbeitsaufwand wahrend Dynamo Sempachersee

Gemass Schatzungen waren wahrend Dynamo Sempachersee je Anlasstag (ohne die Aussteller der
beiden Erlebnisschauen) zwischen 330 und 460 Personen im Einsatz und haben rund 13‘800 Arbeits-
stunden geleistet. Dies entspricht rund 1‘700 Arbeitstagen (a 8 Stunden) oder rund 7.8 Arbeitsjahren.
Ein Grossteil dieser Arbeiten wurde auf Freiwilligen-Basis resp. mit minimaler Entschadigung von CHF
5.— bis 10.— pro Stunde geleistet.

Geleistete Arbeit der Aussteller

An den beiden Erlebnisschauen zusammen prasentierten sich rund 160 Aussteller. Es wird geschatzt,
dass die Aussteller rund 27000 Arbeitsstunden in die Entwicklung der Stande und vor Ort eingesetzt
haben. Dies entspricht rund 3400 Arbeitstagen (a 8 Stunden) oder rund 15.2 Arbeitsjahren.

Bewertung der eingesetzten Personalressourcen
Werden die vorgadngig genannten Personalaufwande mit einer tiefen Entschadigung von CHF 15 pro
Stunde bewertet, ergibt dies folgende Personalaufwadnde in CHF:

Personalaufwand In Stunden (gerundet) In Franken (CHF 15.—/h)
Vorbereitung 12900 Stunden CHF 193500
Anlass 13‘800 Stunden CHF 207000
Aussteller 27000 Stunden CHF 405000
Total 53700 Stunden CHF 805‘500

Projektkosten
Der Verein Dynamo Sempachersee und die lokalen Organisationskomitees setzten folgende, gerun-

dete Geld- und Sachleistungen sowie geschatzten zusatzlichen Leistungen (wie Kommunikations-,
Dienst-, unentgeltliche Sachleistungen, Naturalgaben, etc.) ein. Darin nicht enthalten sind die lokalen
Cateringumsatze, die Kosten der Aussteller fiir deren Stande und die meisten Personalaufwande.

Projektkosten Schéitzung zusdtzliche Leistungen
Verein Dynamo Sempachersee CHF 423000 CHF 200000
Erlebnisschauen Sempach und SURWA CHF 520000 CHF 100000
Die zehn Perlen (*) CHF 426000 CHF 200000
Total CHF 1369000 CHF 500000

(*) Bei der Perle Nottwil wurden «nur» die Grobbudgets der Teile Gewerbeverein und Rollstuhlparcours, nicht aber Schweizer Paraplegiker-
Zentrum, Bauern, Caribbean Village, etc. berticksichtigt.
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Schatzung der Infrastrukturkosten der Aussteller

An den Erlebnisschauen Sempach und SURWA in Sursee wurden rund 160 Ausstellungsstande mit
knapp 4’500 Quadratmeter Ausstellungsflache realisiert. Wird von einem realistischen Preis fiir die
Erstellung und Bespielung eines Ausstellungsstandes von CHF 500 pro Quadratmeter ausgegangen,
entspricht dies einem Aufwand aller Aussteller fiir die Ausstellungsstande von rund CHF 2250°000.

Der grosste Teil aller vorgangig genannten Ausgaben und Aufwande wurde regional getatigt.

8.2. Output
Besucher- und Ticketing-Statistik

Die Details zur Besucher- und Ticketing-Statistik sind im Kapitel Finanzen abgebildet. Zusammenfas-
send kann gesagt werden, dass 15'723 Tickets (2'498 Festivalpasse und 13'225 Tagestickets) verkauft
und abgegeben wurden. Dies ergab Uber die vier Anlasstage die geschatzten 38'000 Besuche.

Anzahl Schiler im Klassenverbund an den Berufsinseln
Dynamo Sempachersee durfte am Donnerstag und Freitag rund 1'500 Schiiler im Klassenverbund
(Gber 70 Schulklassen) begriissen. Diese kamen zu Zweidritteln aus der Region Sursee-Mittelland.

Anzahl Teams am Spiel ohne Grenzen

Total nahmen 44 Teams an «Spiel ohne Grenzen» teil. 20 Teams haben mindestens 5 Disziplinen wer-
ten lassen und somit den Wettkampf beendet. Die besten 4 Teams erreichten alle die Maximalpunkt-
zahl 50. Die Teams kamen grosstenteils aus der Region Sursee-Mittelland. Das Team mit der langsten
Anreise kam aus Oltingen (BL). Die Teams bestanden mehrheitlich aus JUBLA-Scharen, Firmengrup-
pen, generationenlbergreifenden Familienteams und Nachbarn.

OV-Nutzung
Die Auslastungszahlen der OV-Nutzung sind nicht bekannt. Aufgrund der vielen, freibleibenden Park-
platze ist jedoch davon auszugehen, dass viele Besucher mit dem OV angereist sind.

Shuttle-Busse

Wahrend Dynamo Sempachersee waren 6 Gelenkbusse gleichzeitig im Shuttlebetrieb im Einsatz und
transportierten tber 13'000 Personen. Die Busse waren damit im Schnitt iber 50% ausgelastet. Der
Sempachersee wurde im Shuttlebetrieb Giber 180 Mal umrundet, was einer Strecke von tiber 6'300
Kilometern entspricht.

Parkplatze
An Dynamo Sempachersee standen rund 2'500 Parkplatze zur Verfligung. Die Auslastung der Park-

platze wurde durch die lokalen Organisationkomitees mehrheitlich als gering angegeben.
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Nutzung von Mobilitdt erleben
Bei «Mobilitat erleben» ging es primar um das Erlebnis und nicht darum maoglichst viele Personen zu
transportieren. Folgende Schliisse sind zu ziehen:
e Die Dampfboote erfreuten viele der Besucher und die Mitfahrméglichkeiten waren begehrt.
e Aufgrund des regnerischen und eher kalten Wetters wurden die Flossfahrten leider nur we-
nig genutzt. Zudem mussten die Flossfahrten aufgrund des Wetters (Wind) teils ganz einge-
stellt werden. Weiter war die Fahrtdauer auf der Strecke Sempach-Eich fir die Besucher
deutlich zu lang.
e Die Besucher haben bei ShareBirrer, welche 10 Elektrofahrzeuge im Einsatz hatten, (iber 300
Ausleihen getatigt und wahrend dessen gut 1’700 Kilometer absolviert.
e Aufgrund des Wetters wurde das Angebot von nextbike weniger genutzt als erwartet.
e Anjedem Anlasstag waren 1 oder 2 eTukTuk im Einsatz und leisteten Uber 50 Einsatzstunden.
Vor allem am Samstag wurden die Fahrten rege genutzt.

Entdeckerpass
Die Dynamo-Besucher konnten den auf Dynamo hin neu erschienenen Entdeckerpass von Sempa-

chersee Tourismus mit 50%-Rabatt beziehen. Davon haben rund 60 Personen Gebrauch gemacht. Da-
mit wurde die Erwartung von Sempachersee Tourismus nicht erfiillt. Sempachersee Tourismus ist
von der Idee vom Entdeckerpass Giberzeugt, wiinschen sich aber noch einige «Heuler»-Angebote, da-
mit der Pass noch attraktiver wird.

8.3. Outcome

Von vielen Besuchern und Teams von «Spiel ohne Grenzen» haben der Verein und die lokalen Orga-
nisationkomitees positive Riickmeldungen entgegennehmen diirfen. Bei den Besuchern besonders
gut angekommen sind die Gemeinschaftsstiande, die Interaktivitdt an den Standen, die Vielseitigkeit,
die OV-Integration inklusive Shuttlebus-Betrieb in das Dynamo-Ticket. Dass Dynamo Sempachersee
generationenilbergreifende Interessen angesprochen hat und rund um den See ausgerichtet war,
wurde gelobt.

Die Aussteller der beiden Erlebnisschauen meldeten ein grundsatzlich positives Feedback zuriick.
Zwar merkten insbesondere die Aussteller im Innenbereich der SURWA, dass gegeniiber einer regula-
ren SURWA die durchschnittliche Besuchszeit verkiirzt und sich das Besucherverhalten verandert
hatte. So zog es viele Besucher schneller als gewohnlich von den klassischen Standen in das interak-
tive Aussengeldnde der SURWA oder an andere Standorte. Daflir registrierten die Betreiber von Ge-
meinschaftsstanden (insbesondere in Sempach) eine deutlich langere Aufenthaltszeit an den Stan-
den, da den Besuchern viel geboten und diese in die Aktivitdten an den Standen eingebunden und
damit gehalten wurden.

21/25



Die Gemeinden der Region Sursee-Mittelland wurden in der Vorbereitung bereits friih und ab dann
regelmassig Uber den Fortschritt von Dynamo Sempachersee informiert. Einige Gemeinden haben
sich an den lokalen Standorten aktiv beteiligt. Besonders gelobt wurde von den Gemeinden — insbe-
sondere von den beiden Stadten Sursee und Sempach —, dass durch Dynamo ein Anlass rund um den
Sempachersee unter Einbezug aller Gemeinden und Standorte umgesetzt werden konnte.

Der Werbe- und Kommunikationseffekt von Dynamo Sempachersee innerhalb der Region ist als sehr
gross einzuschatzen. Durch die verschiedenen Kommunikationsaktivitaten konnte der Region deren
Starke und Kraft bewusst aufgezeigt werden, was auch entsprechenden Stolz im Hinblick auf das Ge-
leistete ausloste.

Insbesondere durch die vielen Radioberichte und -spots, die Berichterstattung im Regionaljournal,
den verschiedenen Zeitungen des Medienpartners «Kombi Amt Sursee» und der Luzerner Zeitung
sowie der grossen Online-Liveberichterstattung im Ticker der Luzerner Zeitung konnte die gesamte
Zentralschweiz die Region positiv wahrnehmen. Vermutlich war es eine der grossten je dagewesenen
Kommunikationswellen fir die Region Sempachersee in der Zentralschweiz.

8.4. Impact

Durch die Umsetzung von Dynamo Sempachersee konnte in der Region eine verbindende Bewegung
initiiert und die Zusammenarbeit innerhalb der Region geférdert werden. So prasentierte sich bei-
spielsweise der Gewerbeverein Biiron OPEN einheitlich an der SURWA und verliess hierfiir deren
«Heimat». Die gekniipften und gefestigten Kontakte Uiber die gesamte Region Sempachersee werden
bei weiteren Projekten, bei einer allfillig erneuten Durchfiihrung von Dynamo Sempachersee und fir
kiinftige Geschéafte nachhaltig wirken. Die Region konnte aufzeigen, wie stark, innovativ und leis-
tungsfahig sie als Einheit ist. Des Weiteren prasentierte sich die Region Sempachersee in idealer
Weise als Erlebnisregion mit wunderbarer Natur, aber auch als idealer Ndhrboden fiir innovative und
starke Unternehmen.

Dynamo Sempachersee hatte sich zum Ziel gesetzt, dass eine Integration mit dem Projekt erreicht
werden kann. So waren praktisch alle Attraktionen und der gesamte Shuttlebus-Betrieb jederzeit roll-
stuhl- und behindertengangig. Die Integration von Zuziigern und Asylbewerbern sollte mit «Spiel
ohne Grenzen» angestossen werden. Offensichtlich konnte diese Gruppe aber ungeniigend abgeholt
werden, denn in den Teams von «Spiel ohne Grenzen» waren nur wenige Teilnehmer mit Migrations-
hintergrund erkennbar. Hingegen nahmen einige generationsiibergreifende Teams an «Spiel ohne
Grenzen» teil, was erfreulich war und ebenfalls zu einem der Ziele zahlte.
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8.5. Nachhaltigkeit

Die 6kologische Nachhaltigkeit von Dynamo Sempachersee ist aus Sicht des Vereins Dynamo Sempa-
chersee als Anlass grosstmoglich gelungen. Einerseits wurden fast alle der rund 10'000 eingesetzten
Euro-Paletten nach Gebrauch wieder in den reguldaren Umlauf zurlickgefiihrt. Andererseits konnten
durch das Mobilitdtskonzept und eine entsprechende Kommunikation die Besucher zur Nutzung des
OVs und der Shuttle bewegt werden. Viele Besucher verzichteten somit auf die Nutzung des Individu-
alverkehrs.

Durch Dynamo Sempachersee konnte in der Region eine Wertschépfung von rund 5 Millionen Fran-
ken umgesetzt werden. Diese setzt sich aus den Positionen Personalaufwand (Vorbereitung, Anlass
und Aussteller), Projektkosten (Geld- und Sachleistungen sowie Schatzung der zusatzlichen Leistun-
gen) und Infrastrukturkosten der Aussteller zusammen. Die Arbeitsleistung im Umfang von fast 30
Arbeitsjahre (1 Arbeitsjahr = 222 Arbeitstage a 8 Stunden) wurde grosstenteils unentgeltlich, bei
kleinster Entschadigung oder im Rahmen der eigentlichen Anstellung erledigt. Zudem konnte mit
dem Entdeckerpass ein ausbaubares Erlebnisangebot in der Region nachhaltig initiiert und verankert
werden.

Der Bevélkerung der Region Sempachersee konnte mit Dynamo Sempachersee eindriicklich die
Starke der Region aufgezeigt werden. Denn durch das Miteinander konnte ein klar grésseres Projekt
nachhaltig umgesetzt werden, als wenn jeder Standort einzeln realisiert worden ware. Es darf davon
ausgegangen werden, dass durch Dynamo die Region Sempachersee ndher zusammengerickt ist.

Der finanzielle Mitteleinsatz scheint fir einen Anlass dieser Grésse und Wirkung sehr verniinftig. Der
personelle Einsatz hingegen ist enorm und kann sicherlich in kiirzester Zukunft nicht wieder in glei-
chem Ausmass getragen werden. Es ist jedoch zu beachten, dass eine Zweitaustragung wohl zu ei-
nem deutlich verminderten Personaleinsatz in der Vorbereitung und aufgrund der Reduktion der
Standorte auch wahrend des Anlasses fiihren wiirde.

Damit scheint auch klar, dass eine Wiederholung von Dynamo Sempachersee das Ziel sein sollte. Es
braucht jedoch geniligend Abstand damit sich die engagierten Institutionen und Personen erholen
konnen. Allerdings auch nicht zu viel Pause, damit das Know-how nicht (zu stark) verloren geht und
die Aufwandreduktion in der Vorbereitung iberhaupt noch greifen kann.
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9. Fazit

Dynamo Sempachersee wird als erfolgreicher Anlass mit viel Wirkung in der Region beurteilt. Insbe-
sondere die mehrfach genannten gefestigten, respektive frisch entstandenen Kontakte in der Region
werden als nachhaltig und sehr wertvoll beurteilt. Ebenfalls als wertvoll betrachtet, wird die Prasen-
tation als starke und innovative Region liber die Grenzen der Region hinaus. Das Grundkonzept von
Dynamo Sempachersee mit den verschiedenen Standorten rund um den Sempachersee funktionierte
und unterstiitzte vermehrt das Gemeinschaftsgefiihl der Region zu starken.

Die Berufsinseln sind als Teilprojekt innerhalb von Dynamo Sempachersee sehr positiv beurteilt wor-
den. Diese sollten bei einer Wiederholung unbedingt erneut eingebunden werden. Zudem ist eine
Wiederholung ausserhalb des Gesamtanlasses Dynamo zu priifen.

Die Analyse zeigt klar auf, dass bei einer Wiederholung die Integration des 6ffentlichen Verkehrs in
das Tagesticket und den Festivalpass und die Umsetzung des Shuttlebusses wieder anzustreben sind.
Die Einfihrung eines Rundbusses um den Sempachersee im reguldren Fahrplanbetrieb wiirde von
diversen Institutionen und Personen begrusst.

Aufgrund der Riickmeldungen und der Analyse scheint es klar, dass sich Dynamo bei einer Wiederho-
lung auf weniger, aber mindestens gleich attraktive Standorte konzentrieren muss. Zudem ist kritisch
zu prifen, welche Zusatzangebote, nebst dem eigentlichen Kern der Erlebnisschauen und Perlen,
wieder umzusetzen sind. Insbesondere die Integration des Entdeckerpasses und des Spiels ohne
Grenzen sowie die Angebote von Mobilitat erleben sind neu zu beurteilen.

Bei einer Wiederholung des Anlasses ware in der Kommunikation und Bewerbung vermehrt ein Au-
genmerk auf folgende Punkte zu legen: Wie kann Dynamo verstandlich erklart werden? Wie kdnnen
die diversen Zielgruppen erreicht und zum Besuch des Anlasses motiviert werden? Miisste die Kom-
munikation vermehrt lber regional bekannte Gesichter erfolgen, unter anderem um Vertrauen zu
schaffen? Wie kann die Kommunikation {iberregional ausgedehnt werden?

Die aufgrund Dynamo Sempachersee eingesetzten Finanzmittel, welche mehrheitlich in der Region
ausgegeben wurden, sind aus wirtschaftlicher Sicht klar positiv zu bewerten. Ohne Dynamo Sempa-
chersee ware ein Grossteil dieser Mittel wohl nicht ausgel6st worden.

Der Verein Dynamo Sempachersee darf mit einem positiven Finanzabschluss aufwarten.

Der grosse Aufwand fiir die diversen Gremien —vom Vereinsvorstand bis zu den lokalen Organisati-
onskomitees — ist bei der Entscheidung tiber eine Wiederholung von Dynamo Sempachersee kritisch
zu betrachten. Ein Aufwand in dieser Grossenordnung ist sicherlich nicht in naher Zukunft wieder
tragbar.

Voraussichtlich ist mit einer moglichen Wiederholung frilhestens in 4 jedoch nicht spater als in 6 Jah-
ren zu rechnen. Ein geeigneter Rhythmus muss noch gefunden und von den Vereinsmitgliedern ver-
abschiedet werden. Zudem ist fiir eine Zweitauflage des Grossanlasses friihzeitig die Finanzierung zu
beurteilen.
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10. Dank

Ein herzliches Dankeschon gilt allen beteiligten Personen und Institutionen von Dynamo Sempacher-
see — namentlich den Partnern und Sponsoren, dem Kanton Luzern, dem Regionalen Entwicklungs-
trager (RET), den Gemeinden, den Vereinsmitgliedern, dem Vereinsvorstand, der Projektleitung, dem
Organisationskomitee, den lokalen Organisationskomitees und allen Helferinnen und Helfern.

Ohne die finanzielle Unterstiitzung der Partner und Sponsoren ware Dynamo Sempachersee nicht
moglich gewesen. Namentlich erwdahnen mochten wir hier den Gold-Sponsor InterCheese AG sowie

den Kanton Luzern. Herzlichen Dank an alle unsere Sponsoren und Partner fir die Unterstitzung und
die gute Zusammenarbeit.

Den vielen aktivan Dynamo Sempachersee beteiligten Personen rund um den See gebiihrt ebenso
ein grosser Dank. Seien das die Visionare des Projekts der ersten Stunde, die strategischen Denker
oder die operativen, fleissigen Krafte, die ein Projekt dieser Grosse erst ermoglicht haben.

Weiter bedanken wir uns bei allen Besucherinnen und Besuchern sowie bei den Teams, welche an
«Spiel ohne Grenzen» teilgenommen haben.

Albert Vitali Beat Heuberger
Vereinsprasident Projektleitung
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